
lotta e sua figlia sono Appassionate ascottatrici di audiolibri.
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Sound, che ha lanciato lo
scorso anno gl i  audiol ibri
su l'Espresso-la Repubbli-
ca, la causa di questo ritar-
do è dovuta a diversi fattori:
" lnnanzitutto, gl i  i tal iani
leggono poco e sono abi-
tuati e stregati dal l ' imma-
gine televisiva, quindi r i-
luttanti al l 'ascolto. E poi
c'è un deficit  di coraggio
commerciale delle case
editr ici.  Temono che I 'au-
diolibro possa mettere a
repentaglio il libro carta-
ceo. Falso. Le statistiche
provenienti da altr i  paesi
c imostrano che il successo
oegli audiol ibri  non intacca
ìl mercato tradizionale,
anzi, è un volano per pro-
nuover lo , .  A lcuni  dat i?

Nel 2005, in Germania, la
vendi ta  d i  audio l ibr i  am-
montava a 100 mil ioni di
euro. Nel Regno Unito, nel
2006,  la  c i f ra  è d i  7 I ,4
mi l ion i  d i  s ter l ine.

Antonio Sellerio, I'edito-
re di r i ferimento diAndrea
Cami l ler i ,  s i  schermisce
con un certo fatal ismo:
uSono stati fatti degli
esperimenti,  ma la realtà è
che gl i  editori  non hanno i l
coraggio di investire soldi
in un settore tutto da co-
struire. Ognuno attende
che sia un altro a fare la
prima mossa. C'è, insom-
ma,  la  paura d i  un f lop,
causato anche dalla di la-
gante pirateria,.
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rc zare al  concorso r ispondete al la domandar
I nel l 'audiol ibro .Baldanders,,  (ed. Ful l  Color Sound)
i di Stefano Benni?
)

n SMS (20 cts.) con nome, cognome, indirizzo al
1667, fino a domenica 24 giugno, digitando
chiave AUDIOLIBRI, seguita da uno spazio vuoto e
Eione. |  5 vinci tor i  r iceveranno un audiol ibro a casa.
b ,  :  legal i .  Non si  t iene corr ispondenza.
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CULTURA
Libri da ascoltare

ll libro di carta

A col loquio con Crist iana
G iacometti,  del la casa ed itr ice
d i  aud io l ib r i  " l l  Narra tore>.

non muore

COOPERAZIONE: Perché
il settoreaudiolibri in lin-
gua italia,na non decolla?
CRISTIANA GIACOMETTI:
l l  motivo principale è che
c'è poca offerta. Inoltre,
credo non si sia investito
in  sv i luppo e r icerca.  In
primis, le case editr ici non
sanno come differenziare
il loro prodotto, anche se
hanno studi e statist iche
di altr i  paesi europei.

I titoli oggi sul mercato
sono soprattutto i classici,
da Dante a Pirandello. Per-
ché? È un problema di di-
rittid'autore?
Certamente. Non esiste un
regolamento sul copyright
moderno e serio. La Siae,
I ' ist i tuzione ital iana che
tutela e amministra i  dir i t-
t i  d i  mol t iautor i ,  non ha la
libertà di autorizzare le
opere integral i ;  ci sono
case editr ici che non di-
spongono, nei loro contrat-
t i  con gl i  autori,  dei dir i t t i
secondar i ,  quel l i  re la t iv i
al la produzione audio del
testo per esempio, o non
sono i nteressate al l'aud io-
l ibro e non concedono le
l icenze. Inf ine, molt i  agen-
ti letterari non conoscono
bene l ' incidenza di questo
nuovo prodotto. Al mo-
mento tutti temporeggia-
no.

Perché si fa fatica a trovare
audiolibri nelle librerie o
nelle biblioteche?

Cristiana
GÌacometti,

In parte perché i  l ibrai  e le
bi bl ioteche non conoscono
questo prodotto. Le nostre
opere sono già presenti in
molte l ibrer ie i tal iane e
stran iere, Dal I'apri le 2006,
infatti, abbiamo attivato
dei contratt i  d i  promozione
e distr ibuzione. E i  pr ivat i
possono comunque acqui-
stare via Internet dal nostro
si to e da al tr i  negozion l ine
(www.ibs.it).

La possibilità di scaricare
su mp3 un libro fa temere
Ia fine del libro cartaceo.
Una paura infondata?
Certo. l l  l ibro cartaceo,
cioè a stampa, non potrà
mai f in ire.  Chi ascolta,  t ra
i l  pubbl ico adulto,  gene-
ralmente è un grande let-
tore di  l ibr i  a stampa o
è visivamente disabi le.
Ascoltare un l ibro let to
bene invogl ia a leggere,
insegna a capire megl io la
stor ia,  avvicina al la let te-
ratLua, perfeziona la l ingua
i ta l iana .
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