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La sindrome di Tularecito

Audiolibri: il piacere di ascoltare...
di Dario Apicella

partire dagli anni Trenta negli Stati Uniti e nei paesi anglofoni,

in seguito ai progressi nel campo della tecnologia per la registra-
zione e riproduzione sonora, si cominciano a sfruttare le potenzialita
dell'audiolibro. Lintento e quello di fornire alle persone non vedenti
un nuovo strumento di apprendimento basato sulla percezione uditiva.
Passeranno vent’anni prima che l'audiolibro approdi in Italia. Negli Stati
Uniti si emancipera ben presto dal ruolo di supporto alla disabilita, e
oggi, a differenza di quanto accade nel nostro paese, e possibile trovare
la versione audio di quasi tutti i libri in stampa. Sono i consumatori
stessi per ragioni di aggiornamento professionale, finalita educative e
di intrattenimento a potenziarne la domanda. In Europa l'esperienza
tedesca e certamente la piu significativa. Infatti in Germania gli audio-
libri godono di ampia considerazione e il mercato supera per dimen-
sioni quello inglese, quello francese e quello dei paesi del Nord dove
complessivamente l'audiolibro gode di una buon diffusione.
In Italia la situazione e ben diversa, anche se negli ultimi anni sono
stati fatti, come vedremo, grossi passi avanti. Per capire meglio che cosa
si intende per audiolibro va fatta una prima importante distinzione,
sia a livello di prodotto che di distribuzione, tra libro parlato e audio-
libro. Il libro parlato (vedi http://www.uiciechi.it/servizi/servizi.asp)
e un prodotto che nasce dal lavoro di enti e associazioni senza scopo
di lucro che si avvalgono, a seconda dei casi, di volontari o di speaker
professionisti per la registrazione di libri, manuali, testi di studio o
altri testi richiesti dagli associati-utenti e per la registrazione di opere
che vanno poi ad arricchire il catalogo generale, il tutto finalizzato a
garantire l'accesso alla cultura. Altra cosa e l'audiolibro, argomento di
questo articolo, prodotto commerciale, interamente professionale che
viene creato partendo dal presupposto che il piacere di ascoltare e qual-
cosa che puo interessare e coinvolgere tutti. Laudiolibro per un lungo
periodo si é cristallizzato nell'immaginario del pubblico italiano, e anche
degli editori, come prodotto destinato a chi non sa leggere o a chi non
puo leggere, in particolare prodotto per bambini, con lo straordinario

13



Audiolibri: il piacere di ascoltare... LG ARGOMENTI

successo delle fiabe da ascoltare, pubblicate da Fabbri e da De Agostini.
Qualcosa si e mosso a partire dagli anni Novanta: alcuni audiolibri sono
stati prodotti e immessi sul mercato da grandi gruppi editoriali ma in
modo timido e incostante, senza il supporto di un progetto coerente e di
iniziative pubblicitarie e promozionali adeguate, ottenendo cosi risultati
insoddisfacenti. Negli ultimi anni alcune case editrici specializzate nel
settore, se pur con scarsi mezzi e grandi difficolta, stanno lavorando
in modo dinamico, strutturato e appassionato per costruire la storia
dell'audiolibro nel nostro paese. Questo ha determinato una crescita
sia dal punto di vista dell'offerta, sempre piti ampia e variegata, sia
sotto l'aspetto delle vendite.

E importante sottolineare che gli audiolibri non rappresentano un’al-
ternativa al libro e alla lettura. Libro e audiolibro sono due prodotti
molto diversi fra loro. Il libro ¢ un oggetto, si presta ad essere toccato,
sfogliato, osservato e, nella migliore delle ipotesi, letto. Laudiolibro e
una registrazione, sollecita l'udito, e fatto quindi per essere ascoltato e
questo e possibile grazie a diversi supporti. audiolibro, come detto,
ha subito nel tempo un’evoluzione culturale significativa assumendo
caratteristiche proprie e una specifica identita e validita oltre la sfera
della disabilita, per cui ha rappresentato fin dalla nascita, e rappresenta
tuttora, un notevole supporto. Tranne la dove la lettura non e possibile,
se non attraverso sistemi come l'ascolto, 'audiolibro non si sostituisce
al libro ma si affianca ad esso proponendo un’esperienza sensoriale
differente. Da una ricerca condotta negli Stati Uniti, dove il mercato
si e consolidato da molti anni, risulta che i maggiori fruitori degli au-
diolibri sono i lettori appassionati, che acquistano un discreto numero
di libri I'anno e ci tengono a essere informati sulle novita editoriali.
Un’altra fetta consistente del mercato e rappresentata dagli audiolibri
per ragazzi e bambini che possono essere utilizzati come intelligente
diversivo durante i viaggi in macchina, ma anche a casa, o come ma-
teriale scolastico: servono infatti ad ampliare il vocabolario, possono
far parte del processo di apprendimento a leggere e contribuiscono a
sviluppare varie abilita. Sono preziosi per chi non voglia rinunciare ai
libri quando gli occhi sono stanchi e la vista comincia a calare. Inoltre,
aspetto non trascurabile, 'audiolibro puo far rivivere il piacere antico
di farsi raccontare delle storie.

Per saperne di piu decido di intervistare una voce autorevole, Cristia-
na Giacometti, co-fondatrice, insieme a Maurizio Falghera, della casa
editrice il Narratore ed e grazie a lei che raccolgo moltissime suggestio-
ni e informazioni. Cristiana risponde alle domande in modo ampio,
suggerendomi ulteriori spunti per I'approfondimento.
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Cristiana, perché avete scelto di orientare 1oL
il vostro lavoro sugli audiolibri? Come F"’?“ o IBQ
nasce questa passione? Quali motivazioni ¢ 4
vi animano?

In realta il nostro primo passo fu la
creazione del primo sito web per la
promozione della lingua e letteratura
italiana da ascoltare on line e scarica-
bile gratuitamente in formato MP3. Era P
i1 1999, di fatto un primo test di podcast, o :m

. QLIBGRINTY
che ¢ sfociato poi nella costituzione
della casa editrice il Narratore S.r.l.
nel 2006. Il progetto, ideato nel 1997 da Maurizio Falghera, sociologo,
esperto di teorie della comunicazione e narratore professionista, si
fonda sulla convinzione del grande valore linguistico, educativo e d'in-
trattenimento che deriva dall’ascoltare una voce narrante: narrazione
come mezzo di fruizione del mondo delle idee, capace di dare corpo
vivo alla parola scritta e di coinvolgere l'ascoltatore in uno straordinario
percorso immaginativo e riflessivo.

Come nasce un audiolibro? Come avviene la scelta del libro? Quali i criteri
per la scelta del narratore?

Prima di tutto ascoltiamo molto i consigli e i suggerimenti dei nostri
clienti. Per noi sono molto importanti per esempio i sondaggi tra gli
utenti del sito che ci chiedono “il libro che avrebbero sempre voluto
leggere, ma per qualche motivo non hanno mai avuto I'occasione
di farlo” e poi ci indicano il titolo. Inoltre siamo partiti anche dalla
premessa che mancava tutto o quasi in audiolibro, e quindi abbiamo
scelto di pubblicare prevalentemente titoli classici, antichi e moderni,
sia italiani che stranieri purché adatti all'ascolto. Le voci narranti sono
attori (e in qualche caso gli autori stessi) prevalentemente provenienti
dal teatro, che hanno acquisito una sicura professionalita nella lettura
ad alta voce, nell'interpretazione dei testi e nella capacita di trasporre
in voce anche romanzi molto impegnativi.

Quali le figure professionali che concorrono alla produzione di un audiolibro
dall’idea al 'prodotto finito'?

Attualmente la nostra piccola editrice, oltre ai due soci fondatori - la
sottoscritta e naturalmente Maurizio Falghera, che ¢ il direttore arti-
stico-editoriale, regista e presidente —, € composta da Marino Bellini,
direttore di produzione e regista, Mara Pizzochero in redazione, Dan-
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jiela Bosujokovic in segreteria, assistenza clienti, e molte altre professio-
nalita esterne di volta in volta coinvolte: traduttori, grafici, illustratori
e naturalmente attori, narratori e scrittori oltre che professionisti nel
campo dei diritti d’autore.

Quali i criteri circa la scelta di utilizzare o non utilizzare la musica, gli effetti
sonori?

Preferiamo di gran lunga dare rilievo alla voce umana e solo in qual-
che caso particolare farla interagire con la musica, che spesso viene
composta apposta per l'audiolibro. La nostra impostazione artistica si
fonda sullo standard anglosassone che privilegia l'ascolto di una sola
voce che legge tutto il romanzo. Solo negli incipit e nei finali, anche per
accompagnarei titoli di testa e di coda, introduciamo delle musiche che
richiamino in qualche modo le atmosfere emotive e i colori del romanzo.

Produrre un audiolibro e un‘operazione costosa?

Si, € un‘operazione costosa, anche perché spesso i nostri audiolibri
sono in versione integrale e possono avere lunghe durate. Dalla sua
ideazione al prodotto finito in libreria un audiolibro integrale della
durata media di 7-8 ore ha dei costi che si aggirano dai 7.000 ai 15.000
euro per arrivare - come nel caso di Moby Dick di Melville in versione
integrale (26 ore di ascolto) - a 30.000 euro di investimento.

Qual é il prezzo medio di un audiolibro?

Dai 12 ai 50 euro, a seconda della lunghezza dell'opera, per quanto
riguarda le versioni in formato fisico CD e CDMP3 che si trovano in
libreria, che cala del 40-50% per le versioni digitali scaricabili on line dal
nostro portale e da molte piattaforme disponibili, come iTunes e Audible.

Chi sono i principali acquirenti e fruitori di un audiolibro?

In generale sono ‘grandi’ lettori di libri, che per motivi contingenti
preferiscono ascoltare la letteratura quando non possono materialmen-
te tenere in mano un libro e quindi leggere (in auto, in treno, mentre
fanno lavori ripetitivi, ecc.). Persone di cultura medio-alta, ma anche
ziovani che hanno scoperto come, ascoltando i classici in audiolibro,
sia piu facile comprendere e studiare la letteratura e la poesia, oltre che
tante ai.':e materie come la storia e la scienza. Naturalmente l'ascolto
di un libro e un prezioso ed efficace strumento per promuovere la
stessa lettura di libri; molti avveduti docenti questo lo hanno capito
da tempo e ne fanno uso e le biblioteche scolastiche percio si stanno
dotando anche di audiolibri.
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